ader stellen sich vor

Neue Imagebroschure soll Kunden in die Regionen locken

Zwill Kurgemeinden, ein
Arbeitskreis und kiinftig eine
gemeinsame Broschiire - der
neue Wegweiser und Leitfa-
den aller Wohltihloasen
wirbt um Kunden, denn der
Welthewerb aufl dem Gesund-
heitsmarkt ist hart. ..

BAD ELSTER - Gemeinsam mit
Partnern des  Arbeitskreises
LJurherz Europas” prdsentierte
goestern Christoph Flamig, Vor-
sitzender des Arbeitskreises und
Burgenmeister der Stadt Bad Fls-
ter, bel einer Mressekonferenz im
Badecale der Stadl eine neue
Imagebroschure, Darin sind die
im Arbeitskreis  vertretenen
willl Kurgemeinden Had Ale-
vandersbad, Bad Berneck, Bad
Brambach, Bad Elster, Franzens-
bad, Joachimsthal, Earlshad,
Marienbad, Bad Rodach, Sibyl-
lenbad, Bad Statfelstein und Bad
Steben autgefidhrt.

[he awolf Wohlfuhloasen wer-
ben mit der Broschiire als Leitfa-
den und Wegweistr um neue
kunden in einem immer hirte-
ren Wetthewerb auf dem Ge-
sundheitssektor. Und auch die
Letstungen tder Krankenkassen
in diesem Bereich wurden stetig
gekirzt. |, Deshalb milssen sich
unsere Aktivitdten mehr auf den
(ast samt Privatschiene rich-
ten”, sind sich Flamir und seine
Partner eing.

Sic denken aber auch, dass

Fachleute das Marketing dafir
iihernehmen sollten. Lind  so
iibernahm die Dresdner Kom-
munikationsagentur ,Oberiber
& Karger” die Federfithrung der
newen Broschiire.

»Mit dem rospekt ist cin Leit-
laden entstanden, mit dem neae
Kunden angesprochen werden
sollen. s wird versucht, sich ih-
nen gegeniiber bedartsgerechter
autzustellen”, erlauterte Katrin
lischer, Beraterin von Oberiiber
& karger das Konzept. Sei doch
tler Gesundheitsbereich mittler-
weile auch ein Kdufermarkt ge-
worden. Produkte mussten demn-
nach nach Kundenwiinschen
ausgerichtet und gestaltet wer-
den. Heute seten Menschen be-
reit, trotz knappen Budgets, ei-
nen Tell davon far three Gesund-
heit auszugreben.

Urlaub und Kur wurden nicht
mehr getrennt werden. Die Regi-
on hesitze mit ihrem hohen me-
dizinischen Tachverstand und
ciner langen fachlichen Vergan-
genheit eine gute Basis, Kurden
zu gewinnen. Dabei soll das The-
ma ,Kur” auch neu delinierl
werden, Kur nichit mehr mit Be-
griffen wie alt” und  krank” de-
finiert und identifiziert werden.

e Imagebroschilre ist  je-
doch nur ein erster Teil und
Schritt, um im weltweiten Wett-
hewerh hesser bestehen zu kiin-
ne. Der Aufbau einer Standart-
messe sowie ein Kulturkalender

2007 sollen tolgen. Zudem wir-
den sahlreiche pemeinsame Ak-
tivititen der zwdll Partner aus
Tschechien, Bavern und Sach-
sen organisiert. Schon bei den
beiden grenziberschreitenden
Landesgartenschauen in Cheb
und Marktredwitz, die vom 24.
Mai bis zum 24. September statt-
finden, agieren die Gemeinden
susammmen.  In Marktredwilz
prascentiert sich der Kurbider-
verbund mittels seines Logos,
das in Blumen dargestellt ist. In
Cheb werben die Partner in ei-
nem Pavillon gemeinsam fir ih-
T kurregion.

In ecincr ersten Auflage von
27000 Exemplaren wurde die
Broschitire gedruckt. Das Doku-
ment soll gezielt zur Verteilung
kommen. Soin den zwolf Kurbi-
dern und Orten, in denen sich
dic Wohlfihloasen prasentie-
ren. Und auch ein neues und ge-
schutstes Logo 10st das alte, ab-
aebildet auf dem ersten 1994 he-
rausgegeben  Prospekt,  nach
nunnehr 13 Jahren ab.

Parallel zum Werbeprojekt ist
jetzt auch ein Internetauftritt
unter @ www. kurherzeuropas.com
freigeschalten. Schliclich ver-
folge die Region der Furegio
Egrensis das grofe Ziel, politisch
willkurlich gezogene Grenzen
die Gaste nicht spiren zu lassen.
Lrst 50 Ronne Europa zu Gast in
der tschechisch- deutschen kur-
region sein. kiwi

Christoph Flamig, Katrin Fischer, Hana Heydukova (Direktorin- Managerin Franzensbad) und Walter
Lehner {Leiter der Kurverwaltung und Blrgermeister von Bad Alexanderbad) (von links) stellen die
neue Broschiire vor. FOT0; kiwi



